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Scope: 
Topics of interest include (but are not limited to): 

• Novel  learning methods that  learn multimedia semantics from the web media using the meta‐
text as training labels.  

• Regularization strategies to handle the noise in the meta‐text for the learning process.  

• Inferring semantics of multimedia data directly from the media in the Web.  

• Web media‐based knowledge mining, such as building a  lexicon/ontology from tags, extracting 
the relations among the semantic concepts, and learning the similarity metrics.  

• Web media analysis and organization, including grouping, classification, indexing, and navigation.  

• Web media  tagging,  including new  tagging  interfaces,  tag  recommendation,  tag  classification, 
tag correction, and automatic tagging.  

• Training set construction from the multimedia resources in the web.  

• Multimedia  benchmark  dataset  creation  from  the web media,  such  as  semi‐automatic  label 
correction with active learning.  

• Social media user and community modeling to improve semantic relevance of tags. 
 

Important Dates: 

Paper submission due:                16‐June‐2011 
First‐round acceptance notification:   18‐Sep‐2011  
Revision Due:         16‐Oct‐2011 
Second‐round review completed:                 1‐Dec‐2011  
Final manuscript due:                     26‐Jan‐2012  
Due to Production date:              March 2012  
Publication date:                                               June 2012 
 

Submission Procedure: 

Submissions  should  follow  the  guidelines  set  out  by  IEEE  Transaction  on  Multimedia 
(http://www.ieee.org/organizations/society/tmm/author_info.html).  Prospective  authors  should  submit  high  quality, 
original manuscripts that have not appeared, nor are under consideration, in any other journals. Manuscripts should be 
submitted  electronically  through  the  online  IEEE  manuscript  submission  system  at 
(http://tmmieee.manuscriptcentral.com/).  

Organization: 

All papers will be reviewed by at least three independent reviewers. Invited papers will be solicited first through white 
papers  to ensure  the quality and  relevance  to  the special  issue. The accepted  invited papers will be  reviewed by  the 
guest editors and expect to account for about one fourth of the papers in the special issue. 

Guest Editors: 

Qi Tian, University of Texas at San Antonio, USA, email: qitian@cs.utsa.edu 
Jinhui Tang, National University of Singapore, Singapore, email: tangjh@comp.nus.edu.sg 
Marcel Worring, University of Amsterdam, The Netherlands, email: m.worring@uva.nl 
Daniel Gatica‐Perez, Idiap Research Institute, Switzerland, email: gatica@idiap.ch 

 
Please address all correspondences regarding this special issue to the Guest Editors.  


